





Kompetenzzentrum Nachhaltigkeit (KONA).

Agenda 2030 — Sustainable Development Goals Politische
Tourismusstrategie des Bundes 5 Rahmen-
edingungen
i Vision
Nachhaltiges
Tourismusland Schweiz
Schaffung von Synergien innerhalb Mission

des Tourismussektors
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Warum ein Nachhaltigkeitsprogramm fiir den S able
Schwelzer Tourismus?

= Beitrag zur Erreichung der Sustainable Development Goals (SDGs) und
der Nachhaltigkeitsstrategie des Bundes

= Hohe Relevanz fur die zukUnftige Entwicklung und Positionierung der
Schweiz als Tourismusland

= Fehlende Transparenz fur Gaste Uber Angebote mit hohem Nachhaltigkeits-
Engagement

= Sichtbarkeit bestehender Nachhaltigkeitsbestrebungen



Politische Verankerung des Programms.

B Ziel
Vision
Die Tourismuswirtschaft 3
istinternational wettbewerbsfahig und
der Tourismusstandort Schweiz ist attraktiv und leistungsfahig Zur nachhaltigen
Entwicklung
beitragen
Ziel Ziel Ziel Ziel Ziel
1 & 2 3 <1 4 N 5
Rahmenbedingungen Unternehmertum Zur nachhaltigen Chancen Attraktivitat Aktivitaten
verbessern férdern Entwicklung der Digitalisierung des Angebots und
beitragen nutzen den Marktauftritt 7
starken ?
Baukultur,
Landschaftsqualitat
und Biodiversitat
Aktivitaten Aktivitaten Aktivitsten Aktivitaten Aktivitaten erhalten undin Wert
setzen
8.
Anpassung an
Férderinstrumente den Klimawandel
Innotour Schweizerische Gesellschaft Schweiz Tourismus Neue Regionalpolitik unterstiitzen
far Hotelkredit
9.
Umsetzung
Grundsatze «Swisstainable»
Schwerpunktsetzung Umsetzungsorientierung Zielgruppenorientierung Subsidaritat unterstitzen

Quelle: Staatssekretariat fir Wirtschaft SECO



Aktuelle Entwicklungen und Trends.
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Ab 2023 will Siemens bevorzugte Partnerhotels nach definierten Nachhaltigkeitskriterien von
GSl auswahlen. Der Konzern sei das erste globales Unternehmen, das die ‘Green Stay
Initiative’ (GSI) verpflichtend einfiihre und von seinen Partnerhotels Daten tber deren
Umweltbilanz einfordere, schreibt Siemens.

Gemeinsam mit dem internationalen Dienstleistungsunternehmen Hotel Reservation Service
(HRS) hat Siemens klar definierte und standardisierte Kriterien entwickelt, die die Klimabilanz
einzelner Hotels abbilden und diese so erstmals vergleichbar machen. Bisher gab es keinen

global einheitlichen Standard, um Hotels in Bezug auf ihre Nachhaltigkeit zu vergleichen.


https://www.luzernerzeitung.ch/zentralschweiz/luzern/stadt-luzern-luzerner-tourismus-chef-zur-werbebeschraenkung-in-uebersee-wir-werden-luzern-auch-in-zukunft-in-den-ueberseemaerkten-repraesentieren-ld.2243578
https://www.limmattalerzeitung.ch/limmattal/zuerich/kantonsrat-zuerich-zuercher-tourismus-soll-auf-nachhaltigkeit-setzen-ld.2268889
https://www.persoenlich.com/prcorporate-communication/neue-kooperation-mit-kuoni-tumlare

Nachhaltigkeit als Positionierungs- &

Differenzierungsmerkmal.
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~ 1 of global travelers intend to stay in a sustainable property at
B 7 8% W leastonce in the coming year
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.. “ of global travelers have stayed in a sustainable
B 46% N accommodation at least once over the past year and the
” ’. reasons vary:
Uup®
41% 33% 31%
wanted to help wanted to have a believed sustainable
reduce theirimpact | more locally relevant | properties treat the
on the environment experience community better

Quelle: Sustainable Travel Report von Booking, 2022
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Quelle: Booking.com, 2022

I &) Unterkunft fiir nachhaltiges Reisen

Walliserhof Grand-Hotel & Spa Relais &
Chateaux

Saas-Fee - Auf der Karte anzeigen - Zentrum: 100 m

& 200 m vom Skilift entfernt

Standard Zimmer mit Kingsize-Bett
1 Doppelbett

Friihstiick inbegriffen

KOSTEMLOSE Stornierung + Keine Voraus-/Anzahlung
notwendig

Sie kénnen spater stornieren. Sichern Sie sich also diesen tollen
Preis noch heute.

Mur noch 2 Zimmer zu diesem Preis auf unserer Seite
verfligbar

Nachhaltigkeit

Unterkinfte fur nachhaltiges
Reizen 43




Ein Programm aus dem Tourismus fur den

Tourismus.

Project initiated by

Partners

Switzerland Tourism. =
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Academic partner

Hochschule
Luzern

HSL

STV_FST

Schweizer Tourismus-Verband
Fédération suisse du tourisme
Federazione svizzera del turismo
Federaziun svizra dal turissem

GASTR@SUISSE

PARCS

RDK .

Z.;16] NETWORK
NETZWERK

KONFERENZ DER REGIONALEN TOURISMUSDIREKTOREN DER SCHWEIZ (RDK)

CONFERENCE DES DIRECTEURS D'OFFICES DE TOURISME REGIONAUX DE SUISSE (CDR) g RESEAU
CONFERENZA DEI DIRETTORI DEGLI ENTI REGIONALI SVIZZERI DEL TURISMO (CDR) F3

CONFERENZA DALS DIRECTURS REGIUNALS SVIZZERS DAL TURISSEM (CDR) m REl'E

) Verband offentlicher Verkehr
VOV UTP Union des transports publics
- - - - - Unione dei trasporti pubblici

SWISS &y SNOWSPORTS

2! HotellerieSuisse

Seilbahnen Schweiz

Remontées Mécaniques Suisses

Funivie Svizzere

Pendicularas Svizras
Verband Schweizerischer Schifffahrtsunternehmen
Association des entreprises suisses de navigation
Associazione delle aziende svizzere di navigazione

a Parahotellerie

Schweiz

SR\
FS)

Schweizer Reise-Verband
Fédération Suisse du Voyage
Federazione Svizzera di Viaggi

VERBAND SCHWEIZER TOURISMUSMANAGER
ASSOCIATION SUISSE DES MANAGERS EN TOURISME
ASSOCIAZIONE SVIZZERA DEI MANAGERS DEL TURISMO

ASSOCIAZIUN SVIZRA DALS MANAGERS DAL TURISSEM



Uberblick der Level.

Level | -
committed

Fir Betriebe ohne Zertifi-
zierung, die sich in Rich-
tung Nachhaltigkeit wei-
terentwickeln mochten.
entwickeln méchten.

Level Il -
engaged

Flr Betriebe mit beste-
henden Nachweisen,
aber ohne umfassendes
Nachhaltigkeits-Engage-
ment.

Level lll -
leading

Flr Betriebe mit einer
umfassenden Nachhaltig-
keitszertifizierung.




Uberblick der Anforderungen pro Level.

Level |
committed

Level Il
engaged

Level Il
leading

Commitment zur
Nachhaltigkeit

Commitment zur
Nachhaltigkeit

Commitment zur
Nachhaltigkeit

Nachhaltigkeits-
check

Nachhaltigkeits-
check

Nachhaltigkeits-
massnahmen

Nachhaltigkeits-
massnahmen

Nachhaltigkeits-
nachweise
Level ll

Nachhaltigkeits-
nachweise
Level Il




Die Rolle von Nachhaltigkeitsnachwelsen.

= Swisstainable Level Il und Il bauen auf @

anerkannten Nachhaltigkeitsnachweisen 1bex

auf. fairstay
TourCert

= Aktuell werden rund 90 Nachweise
iInnerhalb des Programms anerkannt.

= Ziel: Mehr Transparenz und Orientierung )
im Labeldschungel im Rahmen des S GREENSIGN

Dachprogramms Swisstainable. *%
oy
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' EARTHCHEC
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BIOSPHERE

Ticvelife

iV

BIO HOTELS




Aktueller Anmeldestand Schweiz.

=|_evel I:
=| evel ll:

=|_evel lll:

" |m Prozess:

Total:

568 Betriebe
125 Betriebe
160 Betriebe
556 Betriebe
1409 Betriebe

40%

11%

m registered / in process

Level | — committed

= | evel Il — engaged

Level lll — leading



Aktueller Anmeldestand Schweiz: Kategorien.

Agritourism
Shipping company
Ski/Snowboard school
Swiss park
Conference hotel
Sport
Culture
Congress centre
Camping
Education and training
Public transport
Museum m |
Tour operator |
Mountain railwvay B I
Event mmm |
Leisure m—— I
Gastronomy I [

Tourism organisation / Tourist office == [
Non-hotel accommodation m— -
Hote | I
0 100 200 300 400 500 600

H registered / in process Level | —committed  ®Level Il - engaged Level Il — leading



Aktueller Anmeldestand Schwelz: Regionen.

Fribourg Region NN |
Geneva N n
Basel Region IIIINIEGEGE [ |
Region Aargau-Solothurn [N i
Jura & Three-Lakes I |

Eastern Switzerland / Liechtenstein

Graubinden Region IIIININEGEGEGEGEEEEEES [
Valais [INNEIEGEGEGEEEEE H
Lucerne-Lake Lucerne Region NG [
Region Ticino I I
Vaud Region I I
Zurich Region NG I
Region of Bern GGG |
0 20 40 60 80 100 120 140 160

H reqgistered / in process Level | —committed  ®mLevel Il — engaged Level lll — leading

180



Aktueller Anmeldestand Schwelz: Fribourg.

[ Level | - Commltted 14 Betrlebe Level of partners: n=30 Development of registration

30

= Level Il — engaged: 3 Betriebe

registered / in process 25

40,0%, n=
' = committed

7%, n=14

= Level lll — leading: 1 Betrieb

20

15

= Im Prozess: 12 Betriebe

Level Il — engaged 10

=Total: 30 Betriebe

Total coverage

reglstered / In process
40,0%, n=12

Quelle: Swisstainable - Dashboard - STnet



https://www.stnet.ch/de/swisstainable/swisstainable-dashboard/

Good-Practice-Beispiel | e
| ammmem®|
Level | — committed. ! " AAANRAAAAA

Restaurant Libelle, Luzern.

e . -

wnvumﬁ

= Innovationswettbewerb flr Mitarbeitende
zu Nachhaltigkeitsmassnahmen im Alltag

= Starkung der regionalen Identitat und
Kreislaufen mittels Saisonkalendern in
Blro, Service, Kiiche

= Nutzung von Social Media fir die
Kommunikation von Nachhaltigkeitsthemen




Good-Practice-Belspiel
Level |l — engaged.

Hotel Belvedere, Scuol.

= Uberarbeitung Lohn- und Anreizsystem,
Integration von Flichtlingen

= Uberarbeitung F&B-Konzept

= Energiesparen und schrittweise Umstellung
auf E-Mobilitat

= Nachweise
= «Cause We Care» mit myclimate
= Energie-Agentur der Wirtschaft (EnaW)

PN ChusE WECARE
T ENERGIE-AGENT
/ myclimate e AGENTUE




Good-Practice-Beispiel
Level lll — leading.

Electrobroc, Broc.

=  Nachweise
= |SO:9001 / 14001 in Kombination
= OK:GO

«Le théme central de notre exposition étant la transition
énergétique, il est naturel de s’engager dans une démarche de
développement durable du type de Swisstainable. Pour nous,
c’est une condition sine qua non afin d’avoir une cohérence
entre le message transmis et les activités d’accueil.»

Jean-Pierre Chapuis, Responsable d’Electrobroc, Groupe E
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Vielfaltiger Nutzen einer Teillnahme.

= Eigenen Betrieb bezlglich Nachhaltigkeit Gberprifen und weiterentwickeln

= Wettbewerbsfahiger werden, v.a. in Bezug auf die wachsende Zielgruppe der
nachhaltigkeitsaffinen Gaste

= Sich als verantwortungsvoller Betrieb positionieren

= \Von touristischen Dachorganisationen (Verbande, Schweiz Tourismus) als
verantwortungsvoller Betrieb propagiert werden

= Attraktivitat auf dem Arbeitsmarkt steigern

= Wichtigen Beitrag zur nachhaltigen Entwicklung des Schweizer Tourismus leisten



Nutzen aus der Marketing-Perspektive.

= Moglichkeit zur Nutzung der Marke «Swisstainable» mit entsprechendem Level-
Zusatz (I: committed, II: engaged, lll: leading) zur Positionierung des Betriebs

= Wirkungsvolle Vermarktung von «Swisstainable» durch ST Kampagnhen —
Mitnahme-Effekte fur teilnehmende Betriebe

= Listung auf Website mit entsprechender Auszeichnung als «Swisstainable» Betrieb



Relevanz der
Nachhaltigkeit fir den
Schwelizer Tourismus.

Die Frage lautet nicht, ob wir uns
als touristisches Unternehmen
oder als Destination mit dem
Thema Nachhaltigkeit
auseinandersetzen sollen,
sondern wann, wo und wie wir
damit anfangen.




Dokumente und Hilfsmittel.

Alle Informationen zu Swisstainable:
Swisstainable: Nachhaltigkeit in der Praxis

Alle Dokumente und ergdnzende Informationen:
Toolbox & FAQs Swisstainable

Ubersicht aller aktuellen Leistungstrager:innen:
Swisstainable Leistungstrager



https://www.stv-fst.ch/nachhaltigkeit/kompetenzzentrum/swisstainable
https://www.stv-fst.ch/nachhaltigkeit/kompetenzzentrum/swisstainable/toolbox-faqs
https://www.myswitzerland.com/de-ch/planung/ueber-die-schweiz/nachhaltigkeit/swisstainable-leistungstraeger/

lhr Kontakt bel Swisstainable.

Livia Schonenberger
Projektmanagerin Nachhaltigkeit
Schweizer Tourismus-Verband

Kontakt via email swisstainable@stv-fst.ch
oder Telefon +41 31 307 47 48



mailto:swisstainable@stv-fst.ch

Danke. Mercl. Grazie. Grazia.






