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Fussabdruck nach Geschlecht und Alter (Abb. 1)

Der durchschnittliche Fussabdruck (in Tonnen CO9) basiert auf Fragen zum Verhalten der Befragten, sowie Daten zum
CO,-Ausstoss des Footprint-Rechners von Swiss Climate und des CO,-Rechners des deutschen Umweltbundesamtes.
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Verteilung des CO,-Ausstosses nach Aquivalenzeinkommen (Abb. 5)

Jede der vier COy-Ausstossgruppen umfasst ein Viertel der Bevélkerung
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Quels sont nos
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Fake news Absence
superficielles d'information

Fake news ancrées

Fake news et
perceptions
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Energie
éolienne

Sobriété Ecologie

Décroissance Biodiversité

Quels mots ne sont
pas politisés ?
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» La reactance: quand les options semblent trop imposées, certains
préférent ne rien changer, pour préserver leur liberté.

- #4 Le déni: « Le climat a toujours varié, pourquoi s'inquiéter?»

- ¥ La licence morale: «Je compense en plantant des arbres, donc je
continue a prendre l'avion.»

. @ Les biais de confirmation: on ne retient que ce qui confirme nos
croyances, par exemple en minimisant lI'impact réel du changement
climatique.

- $8 Le biais du spectateur: « Personne ne fait d'effort, alors pourquoi
Moi?»

Source: Nous Prod

Quelgues exemples
de blocages
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4 leviers psychologiques permettent d'améliorer la communication:
Ik Eduquer: comprendre les enjeux et les ordres de grandeur
&= Motiver: célébrer les petits succes qui font toute la différence

«" Engager: amorcer une spirale d'engagement qui donne envie de
poursuivre

Responsabiliser: souligner que I'action collective ET individuelle est
essentielle

Source: Nous Prod

Quelgques exemples
de blocages
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Pro Velo aux cotés du
non-marchand

ACTUS PRO VELO

Ce 22 mai, nous avons rejoint la #manifestation nationale du non-marchand a Bruxelles, aux
cotés de nombreuses organisations mobilisées pour défendre un secteur essentiel, aujourd’hui
fragilisé.

Depuis bientot un an, les associations font face a une situation critique :

© subventions gelées

@ appels a projets bloqués

© retards de paiement

© aucune perspective a moyen terme

Ce contexte met en péril les missions d'intérét général que nous portons au quotidien.

Prenons lI'exemple
du vélo https://www.provelo.org/pro-velo-aux-cotes-du-non-marchand/
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Prenons I'exemple
du vélo




Prenons lI'exemple
du vélo

Tu as tout! Mais qu’est-ce
qui pourrait te rendre
heureux?

IMPACT
LIVING



Rouler a vélo (en Stromer ST)!!!

Prenons I'exemple
du vélo
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Tu roules en Stromer ST2 ?

->Tu es libre !!!

Prenons lI'exemple
du vélo
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Tu roules en Stromer ST2 ?

T'es au top de la techno !!!

Prenons I'exemple
du vélo
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Tu roules en Stromer ST2 ?

-> Tu séduits !
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Tu roules en Stromer ST2 ?

C'est une piece d'architecture !

Prenons I'exemple
du vélo
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Energie

Biodiversité

Matériaux

Santé

Numérique -
hightech
Mobilité douce

Comprendre ses
client.e.s sous
'angle de la
psychologie
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Réussir, c'est avancer
par petits pas
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Réussir, c'est avancer
par petits pas

IMPACT
LIVING



| Qualité de vie,
criteres
idéologiques

\\ Qualité de vie,

criteres
egoistes

-60% Emissions de
max —— (CO02
>

Restrictions

Changements structurels

Les limites de
I'exercice

IMPACT
LIVING



	Section par défaut
	Diapositive 1
	Diapositive 2
	Diapositive 3
	Diapositive 4
	Diapositive 5
	Diapositive 6
	Diapositive 7
	Diapositive 8
	Diapositive 9
	Diapositive 10 Martin et al. (2024)
	Diapositive 11
	Diapositive 12
	Diapositive 13
	Diapositive 14 Lack of drinkable water
	Diapositive 15 Regional deficit in biomass
	Diapositive 16 Regional NPP (I)
	Diapositive 17 Regional HANPP (II)
	Diapositive 18 Regional deficit in biomass
	Diapositive 19
	Diapositive 20 The growing scarcity of minerals…
	Diapositive 21
	Diapositive 22 La Décarbonation nette de l’UE d’ici 2050 est réalisable et financièrement abordable  2,3% du PIB de l’UE chaque année. 
	Diapositive 23
	Diapositive 24
	Diapositive 25
	Diapositive 26
	Diapositive 27
	Diapositive 28
	Diapositive 29
	Diapositive 30
	Diapositive 31
	Diapositive 32
	Diapositive 33
	Diapositive 34
	Diapositive 35
	Diapositive 36  Ukama Ubuntu Buen vivir Sumak Kawsay (quechua) Suma qamaña (aymara)
	Diapositive 37
	Diapositive 38
	Diapositive 39
	Diapositive 40
	Diapositive 41
	Diapositive 42
	Diapositive 43
	Diapositive 44
	Diapositive 45 "We must always remember that business cannot succeed in a society that fails"
	Diapositive 46
	Diapositive 47
	Diapositive 48
	Diapositive 49
	Diapositive 50
	Diapositive 51
	Diapositive 52
	Diapositive 53
	Diapositive 54
	Diapositive 55
	Diapositive 56
	Diapositive 57
	Diapositive 58
	Diapositive 59
	Diapositive 60
	Diapositive 61
	Diapositive 62
	Diapositive 63
	Diapositive 64
	Diapositive 65
	Diapositive 66
	Diapositive 67
	Diapositive 68
	Diapositive 69
	Diapositive 70
	Diapositive 71
	Diapositive 72
	Diapositive 73
	Diapositive 74
	Diapositive 75
	Diapositive 76
	Diapositive 77
	Diapositive 78
	Diapositive 79
	Diapositive 80
	Diapositive 81
	Diapositive 82
	Diapositive 83
	Diapositive 84
	Diapositive 85
	Diapositive 86
	Diapositive 87
	Diapositive 88
	Diapositive 89
	Diapositive 90
	Diapositive 91
	Diapositive 92
	Diapositive 93
	Diapositive 94
	Diapositive 95
	Diapositive 96
	Diapositive 97
	Diapositive 98

	Standardabschnitt
	Diapositive 99 Construire un avenir durable 
	Diapositive 100 Agenda
	Diapositive 101 Mon engagement pour un avenir durable
	Diapositive 102 Le monde change
	Diapositive 103 Limites planétaires
	Diapositive 104 Notre économie globale dépend de la nature
	Diapositive 105 La durabilité –  une source d’inspiration pour l’innovation
	Diapositive 106 Redéfinir la raison d’être de l’entreprise: Agir positivement face aux changements
	Diapositive 107 Transformer les risques en opportunités commerciales
	Diapositive 108 Des solutions inspirantes qui répondent aux défis d’aujourd’hui
	Diapositive 109 La digitalisation: un moteur d’efficacité et d’écologie?
	Diapositive 110 L’économie circulaire: 40 modèles pour des opportunités multiples 
	Diapositive 111 La moule Quagga …
	Diapositive 112 L’économie circulaire: une opportunité pour les PME 
	Diapositive 113 Solutions innovantes suisses en faveur de la nature
	Diapositive 114 Rôles et responsabilités du Conseil d’Administration
	Diapositive 115 Pression pour l’adoption d’une forte gouvernance de la durabilité
	Diapositive 116 Responsabilités accrues des conseils d'administration en matière de surveillance
	Diapositive 117 Caractéristiques d’une bonne gouvernance  de la durabilité
	Diapositive 119 Questions que les membres du CA doivent se poser
	Diapositive 120 Questions pour la discussion 
	Diapositive 121 Etapes pour les PME selon le statut de durabilité 
	Diapositive 122 Moteur de l’innovation durable Les piliers clés de la réussite
	Diapositive 123
	Diapositive 125
	Diapositive 126   Durabilité: un avantage concurrentiel dans les marchés publics      
	Diapositive 127
	Diapositive 128
	Diapositive 129
	Diapositive 130
	Diapositive 131
	Diapositive 132
	Diapositive 133
	Diapositive 134
	Diapositive 135
	Diapositive 136
	Diapositive 137
	Diapositive 138
	Diapositive 139
	Diapositive 140
	Diapositive 141
	Diapositive 142
	Diapositive 143
	Diapositive 144
	Diapositive 145
	Diapositive 146
	Diapositive 147
	Diapositive 148
	FEDD_2025_GiraudGael_FINALE.pdf
	La polycrise écologique
	Bifurquer, seule option raisonnable
	Le Canton de Fribourg



